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Egologie, el trendbook de The Fairyland
for Fashion para 01 2021/22

Bajo la direccién artistica de Louis Gérin y Grégory Lamaud nace Egologie, el nuevo

dosier de tendencias de The Fairyland for Fashion. Este ofrece una vision general de las

grandes lineas que reinaran en la época de frio de 2021/22
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|_a reflexion que da origen a Egologie es la toma de
consciencia de que no podremos cambiar el mun-
doy que debemos bajar nuestras ambiciones. Sin em-
bargo, si que podemos liderar la revolucion en nues-
tros corazones, centrandonos en nosotros mismos

con la Unicaambicion de no ser parte del problema.

La marcha de la humanidad hacia una libertad indivi-
dual cada vez mayor se ha convertido en una carrera.
Ademas, el confort economico y las nuevas tecnolo-
gias han transformado las posibilidades de felicidad en
unatirania de autoafirmacion. Como todo es accesible,

debemos disfrutarlo todo. De lo contrario, nuestras vi-

das son fracasos. Y, al final, no somos mas felices ya
que chocamos con una meta imposible de combatir:

nuestra propia libertad.

A raiz de estos dos conceptos, Louis Gérin y Gregory
Lamaud y su equipo proponen los cuatro grandes te-
mas de Egologie que definiremos a continuacién:

Eqgotie, Egolution, Egocide y Egorama.

Egotie

La tierra de las libertades ilusorias donde todos pien-

san que pueden hacer lo que quieran y la duda esta
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prohibida. BDemostrar la propia existencia es una prio-
ridad, asi como atraer la atencion, posicionarse, tomar

partido, etc. Y al final, nada de todo esto es verdad.

Egolution

Hemos liderado una revolucion silenciosa a base de
taparnos los oidos y ahoraya no se escuchan gritos ex-
ternos. En este silenciorecién descubierto se escucha
una unicavoz: la de nuestro ego apaciguado, capaz de
cuestionarse a si mismo y hacer espacio para su proji-
mo. Estamos viviendo una discrecion que deja tiempo
para respirar, contemplar, reflexionar. Sin embargo, la
locura sigue presente a nuestro alrededor y proteger-

se de ella es unalucha.

Egocide

Ayer el mundo vivia en un precario equilibrio y en un
estado de disonancia permanente. Estabamos a punto
de caer en un mundo del que no hay retorno: autodes-
truccion voluntariay alegre. Sinembargo, hemos reac-
cionado, nos hemos deshecho del ego para convertir-
nos en «el cambio que queriamos ver en este mundo».
La humanidad ha tardado 80 anos en comprender fi-
nalmente a Gandhi: cuando luchamos contra los malos

usamos las mismas armas que ellos.

Egorama

Contra todo pronostico, la humildad es inocencia vy li-
bertad. Pensabamos que nos hariamos pequenos si
gritabamos menos, pero nuestras palabras se hicieron
mas poderosas. Se han convertido en hechos, discre-
tos pero concretos. Qué hermoso es el mundo cuando lo
miras sin querer poseerloy que enriquecedores son los

demas cuando los escuchamos sin querer someterlos.
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ESDi Color Lab presenta Go Slow,
sus tendencias cromaticas para PV 2022

La era post Covid-19 en la Generacion Z sirve como inspiracion para Go Slow,
la tendencia cromatica de ESDi Color Lab para la primavera/verano 2022

|—as 4 cartas de color de ESDi Color Lab represen-
taron a Espana en Intercolor, el congreso interna-
cional del color. Las cuatro propuestas definen la po-
sicion de la Generacion Z en la era post Covid-19 y son:

To belong, To adjust, New beginnings y Meaningf(oo)d.
Un cambio radical y repentino

El tejido sobre el que habiamos construido nuestra
vida cotidiana se ha transformado en menos de tres
meses. La aparente fragilidad de su estructura ha
generado un tremendo desconcierto en nuestras co-
munidades. La situacion ha hecho que nos sintamos
vulnerables y débiles ante un escenario que no pre-

veiamos ni sabemos controlar.

Sin embargo, a medida que han ido pasando los me-
ses hemos empezado a tomar consciencia de nuestra
nueva realidad. Esta situacion ha provocado una ace-
leracion de los cambios en los relatos sociales del si-
glo XXI, basados en la l6gica del hiperconsumo y en la

inestabililidad de nuestras estructuras sociales.

La ventaja de esta situacion es que nos ha permitido

reflexionar sobre cémo vivir en un mundo alterado.
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En este contexto, seran las generaciones futuras, fun-
damentalmente la Gen Z, la que debera utilizar todo lo
sucedido para crear discursos nuevos, mas solidos y

solidarios.

Congreso internacional Intercolor

Segun ESDi Color Lab, el laboratorio de tendencias cro-
maticas de la Escuela Superior de Diseno ESDi, estos
nuevos discursos en la era post COVID-19 son los que
marcaran las tendencias del color para la temporada
primavera-verano 2022. "Las cartas de color desarrolla-
das se basan en temas como la necesidad de contacto
fisico, las conexiones online, el racionalismo slow vy la
cocina como espacio de encuentro’, asegura el equipo,
formado por docentes investigadores y alumnos resi-

dentes de diferentes disciplinas del diseno.

Asilo han afirmado en Intercolor, el congreso interna-
cional del color que se celebra 2 veces al ano y en el
que participan 17 paises de todo el mundo. En el marco
delevento se definen las tendencias cromaticas a usar
en el sector del diseno textil, de interiores, producto,
etc. El pasado 17 de junio cada pais se encargo de pre-

sentar(por primera vez de forma online) su propuesta.

La Generacion Z frente a la era post Covid-19

Como representante de Espana en Intercolor, ESDi
Color Lab presento cuatro cartas cromaticas que defi-
nen la posicion de la Generacion Z frente a la era post
COVID-19. Para ellos, esta etapa se presenta con cier-
tas dosis de incertidumbre e inmersa en importantes
cambios. Sin embargo, eso no lesimpide entender que
se trata de una etapa de oportunidades.

Sin duda, comienzan a ser conscientes de que les to-

caratejer nuevos relatos sociales enlos que el valor de
los binomios tiempo y espacio y de la ecologia social y
ambiental seran claves. Esta generacion asume como
propialacultura Slowy comienzaavalorar las tradicio-
nesy lavidarural, sin olvidarse de la tecnologia.

Exponemos a continuacion las 4 tendencias que ma-
terializan la concepcion del mundo post-coronavirus

expuesta previamente.

To belong

La pandemia la supuesto una etapa de inflexion en la
que los individuos han sido capaces de revalorar la ne-
cesidad de afecto y de contacto fisico. Los valores de la
Generacion Z se sustentaran en esta experiencia, que
ha generado una necesidad intrinseca de contacto hu-
mano. La responsabilidad, el afecto y la solidaridad se
convierten en cualidades de esta generacion, que rei-

vindica la interaccion personal como rasgo identitario.

Estas aptitudes afectivas nos ofrecen una paleta de
color serena, calmada y tranquila. EI mar y el efecto
relajante de las olas nos proporcionan unas gamas de
tonos que van desde los azules acero a los celestes
grisaceos. En este contexto, tienen importancia los
beiges y los tonos arenas dorados, que proporcionan
serenidad. La gama se completa con los tonos piel y

maquillaje.

To adjust

Los nativos digitales han permanecido conectados a
traves de sumedio natural: la tecnologiay las conexio-
nes online. Asi, las actividades laborales, academicas
y sociales han sido posibles gracias a esta tecnologia,

que consolida nuevos modelos como teletrabajo o la
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formacion a distancia. Esta nueva manera de inte-
raccionar se une a las capacidades que nos ofrece el

mundo analégico y las complementa.

To adjust se presenta como una carta en la que el color
esta basado en el mundo de la tecnologia y estas ex-
periencias sensoriales. La paleta comienza con tonos
blancos que representan el resumen de la gama cro-
matica y donde los colores neutros, como los grises y
los cemento, ayudan a compensar la segunda parte de
la carta. En ella aparecen los colores intensos y vivos:
naranjas, rojos corales, tonos magenta y purpura. La

paleta se completa con tonos azul eléctrico y turquesa.

New beginnings

Nos encontramos ante un cambio de paradigma ace-
lerado por la pandemia que invita a una transforma-
cion de los relatos sociales. A la sociedad liquida y
cambiante que define al mundo de finales del siglo XX
y principios del XXl le sucede un discurso mas solido
y reflexivo basado en un cierto Racionalismo Slow. La
nueva filosofia, que se inicio antes del Covid-19, plan-

tea la sostenibilidad como fundamento irreversible

de las nuevas estructuras sociales. Esta conllevara
un cambio en la percepcion de los conceptos espa-
cio-temporalesy la recuperacion de lo rural. El colori-
do de esta tematica esta basado en la importancia de
los tonos opacos y traslicidos, del reflejo metalico de
un espejo y del reflejo del agua; de los tonos verdosos
de la naturalezay de los tonos verdosos artificiales. El
verde como simbolo de la esperanza y de las nuevas

oportunidades.

Meaningf(oo)d

Las transformaciones asociadas a esta situacion de
confinamiento y reflexion se han visto reflejadas en
nuestra vida cotidiana. La cocina y el compartir los
momentos de la comida han supuesto un espacio fisi-
co y psicologico de encuentro y la recuperacion de la
idea de familia. Comer en casay recuperar el viejo re-
cetario nos haayudado a plantearnos los valores cultu-
rales que asociamos a los alimentos y a la experiencia
de saborear los momentos compartidos. La propuesta
de color nos transporta a un mundo cercano que repre-
sentamos a partir de imagenes solarizadas, que trans-

miten una cierta nostalgia de la infancia.



Julio/ 2020 Tendencias

El IED celebra digitalmente su desfile
Fashioners of The World 2020

En este contexto inédito y bajo el lema “Our virtual dream”,

la Escuela Superior de Diseno IED ha querido premiar

el talento de sus estudiantes

hristian Lacroix, Drew Eliott, Elisa Pervinca Belliniy
CStefan Siegel han conformado el jurado internacio-
nal de esta edicion. Tras conocer un total de 102 looks y 31
colecciones decidieron otorgar el premio Franca Sozza-
ni a la Mejor Coleccion a SER de Sofia Adell y Hong Kong
1957 de Valentina Taylor; y el galardén a la Mejor Colec-

cion de Accesorios a Koyanisqatsi de Carla Corpas.
Fashioners of the World

Los alumnos del Titulo Superior en Diseno de Moda, el
Titulo Superior en Estilismo y Comunicacion de moday
del BA(Hons)in Fashion Design han presentado sus co-
lecciones de final de carrera en formato digital. A pesar
de la excepcionalidad de la situacion, los estudiantes
han demostrado una vez mas su capacidad de adaptar-
se alos nuevos contextos con propuestas desarrolladas

durante el confinamiento.
Our Virtual Dream
Esta propuestavirtual es el resultado de un rodaje reali-

zadolos pasados dia22y 23 dejunio en lasinstalaciones

del IED Barcelona, ubicadas en el centro del barrio de

Gracia. Para la grabacion se siguieron todas las medi-
das de sequridad, reduciendo el numero de asistentes
y modelosy garantizando unas condiciones especificas
de ventilacion, limpieza y aforo. La ambicién de la es-
cuela era sequir dando la oportunidad a los estudiantes
de promocionar y difundir su trabajo en el actual con-
texto. Elresultado es un fashion film realizado por el es-
tudio barcelonés Barbera films que se puede ver en el

canal de YouTube de la escuela.

Pasion, emociony esfuerzo

“Estaedicion se caracteriza por la pasion, emociony es-
fuerzo que han puesto los disenadores en sus piezas. La
situacion excepcional que hemos vivido ha provocado
que cada uno de ellos sacara lo mejor de si mismo pre-
sentando resultados sorprendentes’, reconoce Ales-

sandro Manetti, CEO de IED en Espana.

“Lamoda es un reflejo de nuestra sociedady en las dife-
rentes colecciones nuestros alumnos consiguen plas-
mar todas sus inquietudes, deseos y suenos”, observa

Pilar Pasamontes, Directora cientifica de Moda.
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Un jurado de alto nivel

El disenador Christian Lacroix ha sido el presidente de
un jurado integrado por Drew Eliott, director creativo
global de MAC Cosmetics; Elisa Pervinca Bellini, editora
de talentos de Vogue Italia; y Stefan Siegel, fundador de
Not Just a Label. Ellos han sido los encargados de en-
tregar el premio Franca Sozzani a la Mejor Coleccion y,
como novedad de este ano, un premio a la Mejor Colec-

cion de Accesorios.

Las propuestas SER, de Sofia Adell, Titulo Superior en
Diseno de Moda, y Hong Kong 1957, de Valentina Taylor,
BA (Hons) in Fashion Design, han sido ganadoras ex
aequo del premio en honor a Franca Sozzani, mientras
que la Mejor Coleccion de Accesorios ha recaido en Ko-
yaanisgatsi, de Carla Corpas, del Titulo Superior en Di-

seno de Moda.

Exponemos a continuacion las colecciones

premiadas:

Premios Franca Sozzani a Mejor Coleccion

Sofia Aldell - Coleccioén: Ser - @sophiaaldell

Ser es un reflejo de momentos y sensaciones expe-
rimentados por la estudiante a lo largo de su vida. Po-
niendo especial cuidado en los detalles, en la coleccion
contrastan siluetas estructuradas, mas rigidas, con
otras que recrean la sensacion de proceso, movimiento

y libertad.

Destacan las prendas clasicas deconstruidas para crear
otras nuevas. Lanas inglesasy tejidos pesados de colo-

res mas bien neutros reflejan la melancolia en torno al

paso del tiempo, en contraste con un toque de luz, de
color, que concreta la voluntad de sequir avanzando y

explorando.

Valentina Taylor - Coleccién: Hong Kong 1957 - @va-

lentina.c.taylor

Hong Kong 1957 rememora el viaje de Pauline, la abue-
la de la disenadora, desde Sidney a Hong Kong, donde
paso cuatro meses. Su estancia en un lugar tan flore-
ciente y vibrante tuvo un profundo impacto personal

gue permanecio alo largo del tiempo.

La coleccion combina la extravagancia de los mundos
oriental y occidental, concentrandose en el lujo y el ex-
ceso presentes en las experiencias de Pauline durante
aquel viaje.Tambien trata de reflejar cuan enganosa
puede serestaimpresion de larealidad, un aspecto pre-

sente en la sociedad hoy.

Los colores vibrantes y el cuidado de los detalles son
elementos centrales de la propuesta. Los looks combi-
nan moulage, para investigar las posibilidades del volu-
men, y sastreria, que representa la fuerte presencia de

la ropa tradicional china.

Galardon Mejor Coleccion de Accesorios

Carla Corpas - Coleccion: Koyaanisqatsi - @carlacor-

pasparet

Koyaanisgats es un estudio llevado al extremo del cho-
gue producido por el éxodo desde el mundo rural a la
gran metropolis, del ser humano obligado a abandonar
su vida por un mundo en constante desarrollo.

La coleccion es resultado de un proceso sostenible y
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artesanal, donde la naturaleza es el sujeto principal. Las Estas son algunas imagenes del resto de colecciones
prendas estan tenidas y estampadas con plantas, barro, que formaron parte del desfile Fashioners of The World
oxidos y especies, entre otros elementos naturales. Su 2020:

durabilidad es comparable con la del estampado comun

y, ademas, pueden ser retintadas usando el mismo me-

todo sin danar la fibra ni el medio ambiente.
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Descubra lo ultimo en moda infantil
de comuniony ceremonia

Coleccionando Momentos, el desfile colectivo virtual de Dia Magico by FIMI,

presento telematicamente las colecciones de comunion

y ceremonia de 13 firmas.

areciente edicion de Dia Magico by FIMI, celebrada
|_entre los dias 10y 12 de julio en Valencia, se ha cele-
brado en un escenario muy particular condicionado por
la pandemia de Covid-19. De hecho, ha sido la primera
feria profesional celebrada en Espanay la primera del

circuito europeo de ferias especializadas en moda.
Una edicion hibrida

Ademas de la feria comercial, que ha reunido la oferta
de mas de 40 firmas expositoras, el salén ha querido
mantener su preciado desfile colectivo de moda infantil
de comuniony ceremonia. En esta ocasion, sin embar-
go, los asistentes no han podido sentir el calor de los
focosya que se ha apostado por un desfile colectivo vir-

tual con el objetivo de garantizar la seguridad.

Los desfiles de Coleccionando Momentos se han emi-
tido a través de la web de Dia Magico by FIMI, previo
registro, el viernes y sabado a las 13.30 y 18.30 horas y
el domingo a las 13.30 horas. En total, han participado
13 firmas nacionales: Agatha Ruiz de la Prada, Alhuka,
Barcarola, Cap Ras, Hortensia Maeso, Lovely Day, Men-

ninas, Mercedes de Alba, Montserrat Lozano, Oca Loca,

Querida Philippa, Quinnper y Tutto Piccolo.

En palabras de la directora del certamen, Alicia Gi-
meno, organizar este desfile “ha sido todo un reto
para el equipo. Teniamos un objetivo claro, llegar el
mayor numero de compradores posibles, nacionales
y extranjeros, y darles la mayor visibilidad a las colec-
ciones de las firmas de comunion y ceremonia parti-

cipantes”.

Un emplazamiento de primer nivel

El emplazamiento elegido para grabar el desfile virtual
de comunidény ceremonia fue del todo acertado: un es-
pacio exterior, abierto, con un paseo central amplio por
el que desfilaban los pequenos y, como telén de fondo,
un edificio acristalado que aportaba un toque moderno,

sobrioy limpio.

Dicho edificono era otro que uno de los mas emblema-
ticos de Feria Valencia, su Centro de Eventos; un es-
pacio arquitectonico disenado con materiales de alta
tecnologia que cuenta con una boveda de cristal con

arco apuntado.
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La luz llamo positivamente nuestra atencion, ya que
funciond como un atractivo natural. Las primeras fir-
mas desfilaron a plena luz de dia, mientras las ultimas
lucieron iluminadas por el atardecer -lallamada “Golden
hour"-, que ofrecio tonos dorados y atractivos juegos de

lucesy sombras.

Coleccionando Momentos

Pinker Moda asistio telematicamente al desfile virtual
colectivo Coleccionando Momentos para conocer de
primera mano los disenos propuestos por las 13 firmas.
Exponemas a continuacién una serie de consideracio-

nes acerca de las colecciones de cada una de ellas.

Querida Philippa

Querida Philippa fue la encargada de dar el pistoletazo
de salida del desfile. Lo hizo con una coleccion integra-
da por dos tipos de vestidos, unos largos, de faldas pli-
sadas con caidas naturalesy tonos blancos combinados

con detalles violeta palido o rosa palo; y otros por enci-

ma de la rodilla, con pliegues y vuelos mas pronuncia-
dosy de colores pastel, especialmente rosa, azul y lila.
Eltul fue protagonista, tanto para dar volumen a faldasy
mangas como en forma de elemento decorativo (flores,

plieguesy cinturones).

Hortensia Maeso

De estilo boho-chic pero sin dejar atras la elegancia que
define la comunion tradicional. Para ninos, americanas
con cuello marinero, bermudas y frac en tonos beige y
camel. Para ellas, vestidos de tul, vaporosos, con fle-
cos, flores, cenefas y lazos. Todo ello acompanado de
velos y panuelos de encaje en la cabeza que aportaban

un toque bohemio.

Tutto Piccolo, Lovely Day y Agatha Ruiz de la Prada
Tutto Piccolo aposto por un diseno mas tradicional en
blanco riguroso. Falda lisa con cierto vuelo, mangas de
encaje anchas a una altura de medio hombro y un de-
talle floral para delimitar la cenida parte superior de la

falda.
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Lovely Day present¢ unas propuestas que trasladaban a

la época medieval, con mangas tres cuartos acabadas
envolantes, faldas con entidad a base de tul y bordados,

y cintasy tiaras para el pelo.

Agatha Ruiz de la Prada no pudo alumbrar con sus miti-
cos colores, ya que aposto por el blanco, pero mantuvo
algunas de sus senas de identidad: corazones y volan-
tes. Elresultado fue un vestido sobrio pero elegante: de
mangas por encima del codo con topos enrelieve y aca-
badas en volante, y una falda lisa con amplios pliegues.
Como elemento divisorio entre las partes superior e in-
ferior, el mencionado corazon, también en blanco, dis-

creto pero conrelieve.
Quinper
Disenos dulces que combinaron los colores rosa claro

y blanco. Tul, encaje, vuelos, lazos y timidas colas para

las faldas. El trabajo y la dedicacion se apreciaban en

cada vestido, repletos de bordados, cenefas, relieves

y puntillas.

Menninas

En este caso convivieron los vestidos mas tradiciona-
les, largos tanto de falda como de mangas, con disenos
mas rompedores, de faldas asimeétricas a la altura de la
rodilla. Algunos elementos comunes entre ambos fue-
ron el tul, el encaje, los detalles florales, las capas, los

plieguesy los volumenes en las faldas.

Alhuka

Romanticos tonos azul y rosa pastel se combinaron con
el blanco para lograr unos vestidos clasicos y elegan-
tes. Los volumenes, hechos a base de tul, bordados y
pliegues, tuvieron presencia tanto en escotes como en
mangas y faldas. El broche final lo aportaron las tiaras,
velos y coronas de flores para el pelo y los cinturones

acabados en enormes lazos de tul.



Julio/ 2020 Tendencias

Montserrat Lozano

Montserrat Lozano aportd la unica mota de color del
desfile, y nolo hizo precisamente con sus vestidos, sino
con unos globos de helio de tonos azul, rosa y amarillo.
Los vestidos eran tradicionales, con volumen en las lar-
gas faldas, mangas de encaje con volantes y cuerpos
lisos divididos de las trabajadas faldas por un cinturén
cenido. El blanco se rompia timidamente por detalles de

color azul cielo y rosa palo.

Mercedes de Alba

Esta firma sorprendio con un diseno rompedory atrevi-
do que combinaba elementos tradicionales con caidas
y formas propias del cabaret o del carnaval de Rio de
Janeiro. Un pequenisimo cuero cenido daba paso auna
espectacular falda, larga por detrasy con un pico en la
parte frontal que dejada al descubierto las rodillas. En
ella convivian los bordados, el tul, las puntillas, las plu-
mas... El'look se completaba con un paraguas barroco a
juego, con bordados de color marfil y plumas azules en

los extremos.

La coleccion también incluyo algunos disenos mas so-
brios, con faldas de plieqgues, detalles bordados en las
partes inferiores y chaquetillas bordadas. Las flores y
los lazos, de tonosllila, rosay violeta, fueronlos elemen-

tos decorativos principales.

Cap Ras

Sellevo el titulo ala firma mas urbanay contemporanea.
Sus vestidos presentaron cortes muy diversos, desde
largas faldas a capas hasta otras cortitas de estilo bom-
bon, y mezclas de estilos que acogian tanto volumino-
sos lazos como una chaquetilla tejana. Los colores do-

minantes fueron el beige, crudo y marron claro.

Cap Ras contempld también al publico mas tradicional,
con largas faldas de tul de caida vaporosa acompanadas

de voluminosas floras en cinturones y tocados.

Barcarola

Lo que masllamo nuestraatencion en primerainstancia
fueros las enormes coronas de flores que llevaban las
pequenas modelos. Estas aportaron un toque bohemio
que se completd con unas faldas largas de tul y borda-
dosintegradas por varias capas acabadas con puntillas.
Para los ninos, Barcarola presenté un modelo informal
que combind pantalones de pinzas beige con una parte
superior sinapertura frontal de tono gris-azulado y cue-

llo marinero.

Ocaloca

Finalmente, Oca Loca puso el broche final al desfile co-
lectivo con unos disenos desenfadados, de faldas cor-
tasytejidos que iban desde estructuras que recordaban
aunared de pescar hasta transparencias con bordados
sobre visos lisos. El tul, los bordados y los volantes fue-
ron los protagonistas de una coleccion que se manejo

tan bien con los blancos como con los rosa palo.

A pesar de la excepcionalidad de la situacion, que ha
obligado a la organizacion de la feria y a las firmas a
apostar por un desfile colectivo virtual, todos los intere-
sados han podido conocer digitalmente las propuestas

de comuniony ceremonia de las 13 firmas participantes.
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The Rehearsal, la propuesta de Palomo Spain
para la Paris Fashion Week Men's

Palomo Spain presento su coleccion PV2021, The Rehearsal, en la primera

edicion en formato digital de Paris Fashion Week Men's.

EI contexto actual, la vuelta alos origenesy a unain-
dustria mas respetuosa marca la nueva coleccion
del disenador espanol, que ha presentado sus creacio-
nes através de un fashion filmy un lookbook en la plata-

forma oficial de la pasarela parisina.

Es evidente que la pandemia nos ha afectado a todos
en todos los ambitos de nuestra vida y ha traido conse-
cuencias terribles atodos los niveles. Sin embargo, este
parén también ha dado lugar a la reflexion sobre como

tratamos el mundo y sus industrias.
La naturaleza se abre camino

Alhabervaciado las calles de cochesy de tanta polucion,
parece que lanaturaleza silvestre ha vuelto a resurgir de
entre laslosas de la civilizacion, y muchos especimenes
-almenos momentaneamente - han recuperado sus te-

rrenos perdidos.

El director creativo Alejandro G. Palomo toma estos he-
chos como metéafora del respeto que hemos perdido a
nuestros origenes, a las cosas cuidadosamente hechas
y a nuestro planeta. Concretamente en una industria
tan alejada de la realidad como es la de la moda, don-

de a causa del ritmo frenético de sus calendarios y las

exigencias del mercado capitalista, hemos relegado la
buena técnicay el trabajo artesanal local que es lento

por naturaleza.

Homenaje a la Haute Couture

Por eso, Palomo Spain quiere rendir homenaje al es-
plendor de la Haute Couture en los anos 1950 y 1960 y a
sus grandes casas parisinas. Como resultado de la re-
flexién llevada a cabo durante el pardn de la industria,
el creador desea reconectar con lo esencial. Ademas,
desea recordar el verdadero motivo por el que él mis-
mo comenzo su andadura en el sector: su pasion por las

creaciones de los grandes maestros del siglo XX.

“Oueremos motivar al mundo a ralentizar los procesos y
a invertir en moda de calidad hecha de forma sosteni-
ble y consciente tanto en el aspecto social como en el

medioambiental’, explica Palomo.

The Rehearsal, PV2021

La coleccion SS21 The Rehearsal se ha confeccionado
con una filosofia upcycling, a partir de materiales de ar-
chivo alos que se les ha dado una segunda vida comple-

tamente nueva a través de técnicas como el patchwork.



Ademas, se ha realizado con un equipo de taller muy
reducidoy en tiempo réecord debido al contexto actual.

12 looks inspirados en los grandes maestros

The Rehearsal esta integrada por 12 looks con una gran
variedad de siluetas inspiradas en maestros como
Cristobal Balenciaga, Christian Lacroix, Saint Laurent,
Christian Dior o Paul Poiret, y se actualizan con un mar-

cado sentimiento y savoir faire Palomo.

Desde conjuntos dos piezas de sastreria clasica revi-
sitada a patrones histdricos con volumenes extremos,
la coleccion SS21de Palomo Spain auna el ADN de pie-
zas muy street y piezas de alta costura bajo un mismo
leitmotiv, y se materializan a través de tejidos como la
seda, el crepé, el tafetan o el popelin mezclados con
materiales como el PVC y paisajes florales que emanan
espontaneamente de costuras y aberturas para crear

looks donde la naturaleza se convierte en una pieza fun-

damental.

El color, parte del hilo argumental

El uso y tratamiento del color se convierte en parte del
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hilo argumental, en un simil con la irrupcion de la natura-
leza y sus tonos energizantes en el mundo urbano gris'y
de contrastes. Asi, partiendo del binomio blanco y negro,
la paleta cromatica se complementa con tonos como el
verde manzanay pasteles como elazul o el rosa, asi como
con toques de rojo y verde. Este leitmotiv cromatico se
ve reafirmado con la propuesta de maquillaje a cargo de
M+ A« C Cosmetics y su Director Creativo para Europa,
Baltasar Gonzalez Pinel, jugando un papel fundamental
en el proceso de reflexion del chico Palomo y centrando
la importancia en una mirada critica y bucdélica con for-

mas elongadas y al mismo tiempo certeras.

Paris Fashion Week Men'’s en version digital

The Rehearsal se ha presentado en formato de fashion
filmy lookbook durante la primera edicion digital de Pa-
ris Fashion Week. La pieza ha sido produciday liderada
por Shine Iberia con el apoyo de M« A« C Cosmeticsy
Swarovski, y ha sido dirigida por Miquel Diaz con la co-
laboracion de Andrea Lazarov en la direccion creativa.

La pieza audiovisual se mueve entre ficciony documen-
tal, a través de un retrato cinematografico de la prepa-
racion del desfile que no ha tenido lugar para un publico
gue nunca estara alli, en un mundo de ensonaciones
ajeno al contexto actual y vertebrado por la naturaleza,
lamusicay lavoz del propio disenador. Unaventanaala
primavera que no hemos disfrutado a través de un pai-

saje urbano tomado por la naturaleza salvaje.

LLa propuesta beauty del lookbook y fashion film ha corri-
do acargode M« A« C Cosmetics y su Director Creativo
para Europa, Baltasar Gonzalez para el maquillaje, con
tonos energizantes y otorgando la importancia a la mira-
da, mientas que Isaac Salido ha liderado la propuesta de

estilismo de cabello con volumenes arquitectonicos.
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Descubra los 12 looks de la coleccion

*Look1

Conjunto dos piezas realizado en crepé negro. Com-
puesto por top de manga japonesa con una silueta rigi-
da de marcado caracter arquitectonicoy signature pant
clasico de la casa Palomo de cintura alta con cut-out
trasero del que emanan flores silvestres.

*Look 2

Traje confeccionado en seda negro con fit ajustado. La
chaqueta, cenida en cintura inspirada en la célebre si-
lueta Bar Jacket de Dior, se revitaliza con una gran ama-
pola realizada a mano en organza que brota de la sola-
pa. El traje se completa con un top de tul bordado con
cristales de Swarovski con plumas verdes en el cuello
evocando a la mala hierba que surge de los lugares mas
inesperados.

*Look 3

Traje de cuadros de Vichy realizado a partir de una téc-
nica patchwork con seda blanca y seda negra mezclada
con tul negro superpuesto para crear un medio tono. Se
completa con un top de tul con aplicaciones de plumas
en mangasy cuello.

*Look &4

Conjunto de dos piezas de pantalény top de cuadro Vi-
chy. Se finaliza con una gabardina realizada en PVC, de
silueta cocoon clasica afrancesada, habitual en el histo-
rico de Balenciaga.

*Look5

Conjunto en tono verde manzana compuesto por abri-
go largo de crepé y pantalén con doble fondo del que
brotan flores silvestres. Se acompana con una blusa de
seda con aplicaciones de cristales Swarovski en forma
de flores delicadas de pequeno tamano.

*Look 6

Look compuesto por pantalén de silueta argelina de

volumen extremo en tono rosa pastel realizado en ta-

fetan abullonado, referenciado por el gran Paul Poiret.
Se acompana de una camisa confeccionada en pope-
lin de cuello Perkins con un paisaje floral de amapolas,
margaritasy espigas.

*Look 7

Compuesto por pantalon de silueta argelina de volumen
extremo en color negro, realizado en tafetan abullonado
y del que brotan una hilera de mala hierbay dos grandes
amapolas desde la cintura, tomando altura hasta fun-
cionar como top.

*Look 8

Top con paisaje de plumas verdes y flores silvestres
acompanado de un pantalon carrot de vinilo negro.
*Look9

Mono azul cielo que parte de la silueta de pantalon arge-
lino combinado con una pieza cenida de escote asimeé-
trico con detalle floral en el cuello.

*Look 10

Vestido realizado con lentejuelas negras de lineas sen-
cillas y evocadoras de los anos 20, cortado al bies si-
guiendo la célebre técnica de Vionnet y ribeteado con
una cadena de cristal de Swarovski.

*Look 11

Mono cortado al bies siguiendo la técnica Vionnet, rea-
lizado con lentejuelas negras y finalizado con una capu-
cha realizada con mesh de cristal de Swarovski y cut-
out en espalda, evocando a otros de los referentes de
Alejandro G. Palomo, Alaia y sus creaciones para Grace
Jones.

*Look 12

Look compuesto por pantalon de silueta argelina de
volumen extremo en color blanco, realizado en tafetan
abullonado, con camisay velo de gran volumen con apli-

caciones de Swarovski.
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